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Ausgangssituation: täglich komplexere IT-Landschaft  

 

- Technologien & Fachbegriffe leicht und verständlich
 erklären 

-  technische Notwendigkeiten & Investitionsbedarf aufzeigen 

-  fachliche Informationen in komprimierter Form darstellen 

-  schnelles und einfaches erfassen von
 komplexen Themen 

-  Awareness durch grafische und witzige Aufbereitung schaffen 

Herausforderung & Idee 



Protagonisten 

-  Idee: Tool von dem der Kunde profitieren kann & gleichzeitig 

Erfüllung des Marketing-Aspekt 



Wissen Sie eigentlich, was 

Disc Based Backup bedeutet? 



So erklären wir ganz einfach & verständlich Disc Based Backup 

mit unserem Partner EMC2. 



Oder kennen Sie Netzwerk-Appliances  

oder Cloud Service? 



So geben wir zusammen mit Barracuda die einfache Antwort! 



Wie kann man das träge Thema Ergonomie 

pfiffig umsetzen & aufmerksam machen? 



Tina & Tom zeigen, wie gesundes Arbeiten funktioniert. 



Positionierung  

-  der Comic ist vielseitig einsetzbar & innovativ 

-  perfekte Ergänzung zu klassischen Maßnahmen 



Erfolgsnachweis 

-  Alleinstellungsmerkmal wird gerne von Herstellern zur 

exklusiven Werbung genutzt 

-  positive Positionierung beim Kunden 



Hersteller- & Presse- 
stimmen 



Kundenfeedback 



Corporate Social  

Responsibility  

-  Gemeinsame Nutzung der Marketing Award Mediabudget-

Preisgelder mit der Lebenshilfe Trier 

-  Print-Aktion mit Wochenspiegel & Spots bei RPR1 

-  Unterstützung der Aktion „1 Stunde für die Lebenshilfe 

   Trier“ 



Herzlichen Dank für Ihre Aufmerksamkeit! 


