
Der Marketing-Club Trier-Luxemburg e. V. verleiht im Jahre 2016
den 6. Marketing-AWARD Trier-Luxemburg. Dieser Preis würdigt
herausragende Marketingleistungen, die sich nachweislich positiv
auf den unternehmerischen Erfolg ausgewirkt haben. Er ist Symbol
für die Innovationskraft der Unternehmen in der Großregion und
trägt entscheidend dazu bei, Marketing als zentrales
unternehmerisches Instrument in den Köpfen der regionalen
Wirtschaft zu verankern.

Zur Teilnahme am Wettbewerb sind Unternehmen und Institutionen
berechtigt, die ihren Sitz bzw. eine selbstständige gewerbliche oder
institutionelle Niederlassung in der Region Trier/Luxemburg haben.

Das zum Wettbewerb eingereichte Projekt darf nicht älter als 30 Monate
sein. Die Marketingleistung muss in ihrer Konzeption beispielhaft für
eine konsequente Marktorientierung sein.

Die Marketingleistung kann national, international oder global angelegt
sein, muss jedoch einen Bezug zum Standort Deutschland bzw.
Luxemburg besitzen.

Die Marketingleistung darf nicht im Widerspruch zu dem ethisch-
gesellschaftlichen Selbstverständnis des Deutschen Marketing-
Verbandes stehen.

DER AWARD

Der 6. Marketing-Award 
Trier-Luxemburg 2016
Kreative Unternehmen gesucht!

Feierliche AWARD-Verleihung: 6. Dezember 2016, 18 Uhr



Die Jury ermittelt anhand der eingereichten Unterlagen den/die Preisträger/in. Der 
Rechtsweg ist ausgeschlossen. Die Jury behält sich vor, darüber hinaus einen 
Sonderpreis zu verleihen.

Stellt sich nach der Preisverleihung heraus, dass ein/e Teilnehmer/in wissentlich gegen 
die Richtlinien verstoßen hat, kann – nach Anhörung der Jury – auf Beschluss des 
Marketing-Club Trier-Luxemburg e. V. der Preis mit allen Konsequenzen entzogen 
werden. Gegen diese Entscheidung können keine Rechtsmittel geltend gemacht 
werden. Von der Wettbewerbsteilnahme sind die in der Jury vertretenen Personen 
sowie die Vorstandsmitglieder des Marketing-Club Trier-Luxemburg e. V. 
ausgeschlossen.

DIE JURY

Die Juroren bewerten jede Konzeption nach festen Kriterien, einem Punkteschema und 
begründen ihre jeweiligen Urteile eingehend. 

Folgende Kriterien sind relevant:

GESAMTEINDRUCK
I. KONZEPTION 
– strategisch, inhaltlich, klar, innovativ –
1. Vision/Mission bzw. Marketingziele/Zielgruppendefinition
2. Marketingstrategie des Konzepts/Projekts
3. Inhaltliche/instrumentale Ausgestaltung des Konzepts/Projekts
4. Innovativität/Kreativität des Konzepts/Projekts

II. ERGEBNIS 
– Erfolg, Effektivität und Nachhaltigkeit –
1. Kundenwirkung
2. Ökonomische Wirkung
3. Input-Output-Ergebnis
4. Nachhaltigkeit des Konzepts/Projekts

III. VERSTÄNDLICHKEIT/ANSPRECHENDE GESTALTUNG

DIE JUROREN

 Lou Scheider (Direktor 
IP Luxembourg)

 Dr. Jan Glockauer
(Hauptgeschäftsführer 
IHK Trier)

 Rudi Müller (Präsident 
HWK Trier)

 Frank Natus
(Vorsitzender VTU in 
der Region Trier e. V.)

 Bernd Neisen
(Vorstand markenmut
Kreatives Marketing 
AG)

 Prof. Dr. Bernhard 
Swoboda (Lehrstuhl 
Marketing und Handel, 
Universität Trier)

DIE PREISTRÄGER

2005

IMAGION AG

Sonderpreis: 
Bäckerlädchen 
Crames-Jakoby

2007

Krankenhaus der 
Barmherzigen Brüder 

Einrichtungshaus 
Hubor & Hubor

2009

Luxair Luxembourg 
Airlines S.A.

2011

Leyendecker 
Holzland GmbH 
& Co. KG

2013

IT-Haus GmbH
GmbH & Co. KG

Sonderpreis: 
Lebenshilfe Trier e. V.



ANMELDUGAUFBAU DER

Präsident und Schatzmeister
THOMAS STIREN
Vorstand
rdts AG

Sonderveranstaltungen
MICHAEL STUMPF
Regionaler Verkaufsdirektor
Bitburger Braugruppe GmbH

Sonderveranstaltungen
HILTRUD ZOCK
Geschäftsführerin
Agenturhaus GmbH

Sponsoring
WERNER ORTH
Geschäftsführer 
moccamotion GmbH

Geschäftsführender Vorstand
SOLANGE MÜHLHAHN
Verkaufsleiterin
Weingut Reichsgraf von Kesselstatt

Mitgliederbetreuung (LU)
NELE SOTTMANN
Area Sales Manager Deutschland
IP Luxembourg

Sonderveranstaltungen
WINFRIED KORNBERG
Geschäftsführer 
PRO MUSIK Veranstaltungstechnik GmbH

Juniorenkreis
TOLGA GÜNEYSEL
Consultant
Smugo – Social Business Intelligence

Programm
PROF. DR. BERNHARD SWOBODA 
Marketing und Handel 
Universität Trier 

Mitgliederbetreuung (LU)
RALF BRITTEN 
Geschäftsführer
TRIFOLION Echternach – Centre Culturel & de 
Congrès
Sonderveranstaltungen 
KERSTIN SEIDEL 
Geschäftsführerin
Communications Consulting Seidel

Sponsoring
CHRISTIAN POTH
Geschäftsführer

Stuco GmbH & Co KG

KONTAKT
Marketing Club Trier-Luxemburg e.V. 
c/o PRO MUSIK Veranstaltungstechnik GmbH, Ottostr. 14, DE 54294 Trier

Telefon +49 651 82 67 89 40  |  E-Mail: info@mctrier.de  |  Internet: www.mc-trier-luxemburg.eu 

Club-Vorstand:

BEWERBUNG

Grundsätzlich sollte die 
Bewerbung selbster-
klärend, ansprechend 
gestaltet sein, den 
Jurymitgliedern/ externen 
Interessenten in maximal 
einer halben Stunde die 
Konzeption bzw. das 
Projekt näher bringen und 
die Kernaussagen 
verständlich machen.

Die Bewerbung ist wie 
folgt aufzubauen:

UNTERNEHMENSDATEN UND BRANCHE
1. Name, Anschrift mit Gesellschaftsform und Gründungsjahr
2. Geschäftsführer
3. Verantwortlicher Ansprechpartner mit  Telefon/E-Mail-Kontaktdaten
4. Verantwortliche Agentur mit Ansprechpartner mit Telefon/E-Mail-

Kontaktdaten

PROJEKTBESCHREIBUNG
1. Bezeichnung und Dokumentation (Abbildungen, Fotos, Screenshots etc.)
2. Zeitraum und Schwerpunkt der Aktivitäten
3. Ausgangssituation sowie Vision und Mission
4. Marketingziele und Zielgruppe/Marketingstrategie
5. Erfolgskern des Projekts (Was ist das Besondere/Neue/Innovative?)
6. Erfolgsnachweise (z. B. Entwicklung von Aktivierung, Marken-/

Bekanntheit, Imageprofil, Präferenzen, Zufriedenheit, Kundenbindung)
7.  Direkte ökonomische Wirkung/Marktleistung (z. B. Entwicklung Umsatz, 

Marktanteil,  Kosten, Deckungsbeitrag, Gewinn, Rendite, Unternehmens-
wert)
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